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IMF fashion

Awards

Actn°1, CormioeVitelli
star di Cnmi fashion trust

Perilsecondoanno, Cameramoda sostieneibrandindipendentidel Made in ltaly
Offrendo loroun supporto finanziario, business mentoring e tutoring. Giada Carde

amera moda

fashion trust

grant haisuoi

nuovi _benefi-

ciari. Sono Actn°1, Cor-
mioe Vitellii brand sali-
1i sul podio della secon-
da edizione dell'iniziati-
vadi Cnmi-Camerana-
zionale della moda ita-
liana, che ne ha premia-
to il merito creativo, la
view strategica e | atten-
zione alla sostenibilita.
Lraward, che garantisce
ai brand indipendenti del Made in Italy
un supporto finanziario e un percorso di
business mentoring e one-to-one tuto-
ring, ha visto Iassegnazione di un contri-
buto di 40mila euro ciascuno ai marchi
di LucaLine Galib Gassanof e di Mau-
o Simionato e di 15mila euro a quello
di Jezabelle Cormio. Presiedutada Re-
mo Ruffini, la commissione ha scelto i
vincitori tradieci finalisti, quali Ac9, Act
n°l, Atxv, Chb, Cormio, Federico Ci-
na, Marco Rambaldi, Nervi, Setchu e
Vitelli. Oltre al presidente e ceo di Mon-
cler, hanno partecipato personalita di

spicco del fashion system, tra cui Rober-
{a Benaglia, ceo di Style capital, Carlo
Capasa, presidente di Cnmu e Camera
moda fashion trust trustee, Aldo Got-
1i, general manager di Modes, Riccardo
Grassi, founder e ceo di RG show-
room. E ancora, Elia Maramotti. brand
director ¢ membro del sustainabilit
committee del gruppo Max Mara, e
faele Terrone, founding partner e cfo d]
Scalapay. Pn)priu grazie al supporto gra-
tito di Scalapay e Max&co. ¢ stata resa
possibile la realizzazione dell'edizione
2022 dei grant. In particolare, la fin-tech

Dasinistra, Galib Gassanoi e Luca Lin, Jezabelle Cormlo e Mauro Simionato

italiana, specializzata nel mercato buy
now pay later, offrira ai vincitori 'inte-
grazione all'interno della piattaforma
omonima senza costi per un anno, assie-
me a un programma di tutorship nelle
aree di tech ed e-commerce, come parte
del suo Young design program. Men-
tre il contemporary brand del gruppo
Max Mara supportera Cormio con la pos-
sibilita di avviare una co-lab

che culminera con la
una capsule collection fall-winter
2023/24,in venditanegli store Max&co.
(riproduzione riservata)

Strategie

Pattern acquisisce Rgb e
accelerasulla pelletteria

Continua I'espansione di Pattern ncl mondo del lca-
ther goods. I'azienda, tramite la sua controllata Idee
partners, che nel 2021 ha generato 115 milioni di fat-
turato, ha rilevato il 70% del capitale sociale dell'azien-
da toscana Rgb, acquisendo le quote dai tre attuali
azionisti Paolo Benedetti (12.9%). Gianluca Tirri
(14.29%) ¢ la Tosco holding 1 srl (42.9%). 11 prezzo
concordato per la conclusione della trattativa & di 2.3
mlhum dieuroe I deadline & fissata al 13 maggio, in
ione della ione f iaria di Rgb al
30aprile 2022. Con qucsm nuovaoperazione salgono
acinque le mce]lem: ncl roster tuim ltahanc dibrand
icrd, ac li per la pro-
gettazione del lusso portata avanti da Pattern dopo gli
ultimi deal di Roscini atelier, Zannl.Smleldeepart
ners, tuite aziende made in Ttaly che si cocupano di
pellenena o maglieria ¢ che lavomm con marchi di
liani, (3 ordo. Pattern raffor-
zail suo poslzmnamenm nel segmento della pellette-
tia dopo l'acquisizione dildee pnrlners ne] 202] 1 ¢ pro-
e, J] suoobiettivodi di
dipoli i dali indipendenti», hanno
gli analisti di Intesa Sanpaol(! che mantengono una
valutazione buy sul titolo e un prezzo obiettivodi 7,70
euro perazione. (riproduzione riservata)
Riccardo Belardinelli

Iniziative

ANTONIORIVA, AL
VIAUN’APP E UNA
NEW FRAGRANCE

Lamaison studianuoviprogettidigitali
Intanto anticipala collezione Marieil
lanciodel primo profumo perambienti

ntonio Riva Milano accele-
ra nella strategia digitale e
nell’offerta prodotto. «A

breve verra lanciata la no-
stra app che consentird un’esperien-
za immersiva nel mondo della mai-
son, ma & in progetto anche il lancio
di nuovi prodotti che saranno veico-
lati sul canale e-commerce e che ve-
dranno laluce nei prossimi mesi», ha
raccontato a MFF lo stilista Antonio
Riva. «Traquesti ci sara la nostra pri-
ma fragranza per ambienti». I proget-
ti sono stati spiegati dal creativo in
occasione della preview della colle-
zione Sposa 2023, Mari, nell"atelier
di Milano. «Un gioco di equilibri perfetti tra struttura e fluidita,
dove domina il bianco assoluto e impeccabile, che fa risaltare le
essenziali degli abiti, ampi e a sirena. Diventando pura ar-
chitettura nei dettagli, dalle code ai fiocchi sculturas, ha descrit-
to Riva. «In questa monocromia ho deciso di inserire un abito di
punta, molto speciale, in color rosa degradé, Mari, da cui prende
il nome I'intera collezione, realizzato con piume di seta». In ter-
mini di scenario internazionale la griffe, che vanta come merca-
to principale il Giappone, seguito della Corea, non sta avendori-
percussioni diretle in relazione al conflitto russo-ucraino dal mo-
mento che i Paesi non sono player di riferimento per I'andamen-
to del business. Sta invece risentendo piu dell’aumento dei costi
sul fronte delle forniture di energia e delle materie prime, come
evidenziato dall' imprenditore. «Ciononostante, stiamo vivendo
un periodo di grande movimento. Le ragazze stanno tornando a
dpma.m comprese guelle che avevano au]ulsmm gli abiti prima
1la pandemia e che avevano rimandato il matrimonio a data da
definirsi», ha concluso. (riproduzione riservata)

Unabito Antonio Riva

Alice Merli

Real estate

MERLATA BLOOM
APRIRA A MILANO
AD APRILE 2023

e Tommy Hilfiger sono tra
i brand confermati nel lifestyle center
da 325 milioni di Nhood services ltaly

rende formail li- T
festyle  center

Merlata bloom

Milano, il cui [B¥

opening & previsto per
aprile 2023. Un concept
immobiliare di nuova ge-
nerazione, sviluppato su
tre livelli per una superfi-
cie complessivadi 80 mi-
la metri quadri, con 150
store e 20 mila metri qua-
dri destinati a leisure e in-
tratfenimento, pari a un
investimento di 325 milioni di euro. Tra format esperienziali, in cui
¢ protagonista anche il fashion, fresh market, campi sportivi open
air ¢ cinema multisala, il 60% delle superfici & gia stato firmato con
Nhood services Italy, resp le della commerciali efi-
liale italiana di Afm-Association familiale mulliez, co-investitore
del progetto con ImmobiliarEuropea e SalService. Il centro sara
punto di riferimento nella zona di nuova realizzazione fra lo storico
quartiere di Cascina Merlata, il complesso residenziale UpTown e
laSilicon Valley italiana del distretto Mind, che conta su un’area at-
trattiva di circa 100 mila persone al giorno, «Tra i pit importanti
progetti direal estate a livello europeo, Merlata bloom Milano rap-
presenta lanostra visone di citta del futuro, in cui al centro poniame
sempre il cittadino. A guidarci sono i criteri Esg e 1"ascolto delle
persone che vivono i territori in cui operiamo», ha detto a MFF
Marco Balducei, ad di Nhood services Italy, artefice anche di Lore-
to open cnmmumty il progetto per la riqua 1f1ca di pmzzaleLo[em

Tra le prime aperture retail annunciate nel nuovo complesso spicca-
no Calvin Klein ¢ Tommy Hilfiger, per lo sportswear Decathlon
e Game7Athletics e per I'homeware Be rtobello. (riproduzione ri-
servata)

Calvin Kl

Meriata bloom Milano

Elisabetta Campana

Primark, sara
oggi Popening
d Torino

Primark apre oggi le porte al
pubblico del mega building in
via Torino a Milano. Lo spazio
di oltre 7 mila metri quadri con
negozio ¢ uffici dislocati su 7
pian, svelato icri alla stampa, &
il primo punto venditainuncen-
tro cittd per il retailer che fa ca-
po ad Abf-Associated british
food, non solo a Milano, ma in
tutta Italia. E il terzo nell hinter-
Iand milanese dopo Arese e Roz-
zano. «Siamo orgogliosi di esse-
re nel cuore diuna della capitali
dellamoda.Tl piano di espansio-
ne continueri con 5 nuove aper-
ture in Italia ¢ il debutto in Ro-
mania», ha spiegato durante la
visita Luca Ciuffreda, head of
sales Italy di Primark. Lo spa-
zio, aperto tutti i giomi da lune-
dia domenica dalle 9alle 22, ha
al piano inferiore I'offerta uo-
mo, al piano terra la donna, al
primo gli aceessori ¢ la cosmeti-
ca, al secondo le collezioni diin-
timo femminile e I’homeware e
al terzo il bambino. (riproduzio-
ne riservata)

Alice Merli



