pagina 3 0

Lunedi, 8 novembre 2021 la Repubblica

‘ Accessori

Stile eA&;Iesign

Imprese & prodotti

Dopo il museo Audermars Piguet
ecco |’ hotel per coccolare i clienti

MICOL BOZINO RESMINI

Il personaggio

La maison prevede un 2022 ricco di soddisfazioni e conferma il cambio di filosofia per essere sempre piu vicina
al consumatore finale. “A Le Brassus vogliamo condividere le nostre passioni anche con le generazioni pib giovani”

inaugurazione, avvenuta
a maggio 2020, del Musée
Atelier Audemars Piguet,
ambizioso progetto archi-
tettonico e museografico che affian-
ca la manifattura della Vallée de
Joux portando i visitatori alla sco-
perta delle origini culturali e del sa-
voir-faire della maison. Collabora-
zioni d’artista, di moda (come quel-
la con Ralph & Russo) o con colossi
della cultura pop come Marvel (dal-
la quale sono nati un’edizione limi-
tata del Royal Oak Concepte un pez-
zo unico battuto all’asta per benefi-
cienza alla cifra record per Aude-
mars Piguet di 5,2 milioni di dollari,
quasi 4 milioni e mezzo di euro).
Non si puo certo dire che la pande-
mia abbia fermato la corsa della ca-
sa di Le Brassus.

Per la maison & quindi gia tempo
di bilanci e di guardare al 2022, an-
no che si preannuncia importante
per pittdi un motivo, come spiega il
ceo del brand, Francois-Henry Ben-
nahmias: «Possiamo affermare che
il 2021 sia andato benissimo e che il
2022 sara estremamente importan-
te perché, per esempio, celebrere-
mo i 50 anni del Royal Oak con una
ricca serie di sorprese per i nostri
clienti. Per iniziare a scoprire di co-
sa si tratta non ci sara da aspettare
troppo perché I'idea & quella di sve-
lare le nostre novita sulla falsa riga
di quanto abbiamo fatto nel 2021
un mix di presentazioni digital e di-
rect to consumer in due ondate di-
stinte, con la prima in calendario
gid a gennaion,

Audemars Piguet conferma dun-
que la sua decisione di non voler
rientrare nell’'orbita della fiera di Gi-
nevra Watches & Wonders (ex Sihh).
Non & ['unico cambio di rotta della
maison:il brand si & infatti indirizza-
toverso unadistribuzione diretta at-
traverso boutique monomarca e
“AP house”, ovverosalotti dove acco-
gliere i propri top clienti.

«Dieci anni fa - continua Bennah-
mias — vendevamoai rivenditori e ai
consumatori finali, oggi ci rivolgia-
mo esclusivamente ai consumatori
finali ed & su questo che abbiamo co-
struito la nostra crescita, che inten-
diamo in termini di valore e non di
volumi. Se devo pensare alla nostra
strategia per i prossimi 20 anni &
proprio quella di non aumentare
troppo i volumi ma accrescere il va-
lore percepito, idealmente del 5%.
Quest’anno, per esempio, produrre-
mo43/44 mila orologi e 'anno pros-
simo, che sara il cinquantesimo an-
niversario del Royal Oak, arrivere-
mo a 50 mila. T obiettivo & quello di
rimanere un brand esclusivo, orien-
tato al know-how, protettore dello

L!

Swiss Made, della qualita e dell'inno-
vazione: nel 2023, per esempio, pre-
vediamoil lancio di una nuova fami-
glia di orologi femminili. Ma ancora
pilt importante delle novita & il rap-
porto con i nostri clienti. Durante la
pandemia, infatti, abbiamo molto ri-
flettuto su come coltivare il rappor-
to con loro e la conclusione & che
avevamo speso molti soldi per offri-

re loro delle scatole di lusso, facen-
do ricorso ad architetti famosi e af-
fitti nelle migliori vie del pianeta,
ma cio che vogliono veramente &
sentirsi coccolati».

Proprio per promuovere questa
idea di accoglienza, ad aprile dell’an-
no prossimo, inaugurera il nuovo Ho-
tel des Horlogers a Le Brassus, culla
della manifattura Audemars Piguet.

[1]La Ap boutique house di
Milano. Il brand svizzero
vuole coinvolgere sempre
dipiv lasua dientela

Frangois-Henry Bennahmias
ceodel brand Audermars Piguet
chehalasvastoricasedeale
Brassus, sede anche del museo

«Dopo l'apertura del museo,
inaugurato durante la pandemia,
ci siamo trovati ad avere molte per-
sone che desideravano visitarlo,
ma il problema era la mancanza di
un luogo adeguato dove ospitarle:
questo hotel & la nostra risposta,
perché crediamo che sia fonda-
mentale imparare ad aprirsi al
mondo esterno. La maggior parte
delle persone non sa bene di cosa
parliamo quando ciriferiamo all’al-
ta orologeria: imparare ad essere
pin aperti & fondamentale perché
in molti, compreso le generazioni
pil giovani, si appassionano appe-
na scaprono cosa c'e dietro la crea-
zione di un segnatempo e questo
dimostra che si possono fare gran-
di cose, se impariamo a condivide-
re le storie che ci riguardanon.
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Pattern cresce
e punta

sul mercato
della pelletteria

I | Gruppo Pattern, che
progetta l'ingegneria, lo
sviluppo, la
prototipazionee la
produzionedi capi d’alta moda per
le maison pilt blasonate del pianeta,
cresce per acquisizione. Solo due
settimane fa circa ha comprato il
54% della Idee Partners, azienda
toscana di piccola pelletteria. «Ad
aprile abbiamo anche raddoppiato
la superficie del nostro
stabilimento piemontese» racconta
il ceo Luca Sburlati. Il gruppo di cui
€alla guida, quartier generale a
Collegno, alle porte di Torino, e
fondato nel 2000 da Francesco
Martorella e Fulvio Botto, pian
plano si sta espandendo. Dal 2019 &
anche quotata sul mercato Egm di
Borsa Ttaliana. Finora riforniva le
case di moda solo di maglie, vestiti,
capispalla sia per uomo che per
donna. «Ma d’ora in poi, grazie

[lLasedediPatterna
Collegno. L'azienda

ha appenaraddoppiato
i suoi spazi produttivi

all'acquisto diTdee, potremo
proporre anche accessori in pelle.
Abbiamo cosi portato a termine il
nostro piano di creare un polo
italiano per la progettazione del
lusso. Oggi possiamo gestire le tre
categorie del tessuto, della magliae
della pelle». Nel 2014, Pattern aveva
acquisito il marchio Esemplare,
specializzato nell'abbigliamento
maschile. Poi nel 2017 la Roscini
Atelier in Umbria per la produzione
di abbigliamento femminile,

enel 2019 la societa emiliana Smt,
specializzata nella maglieria.
«Questa nuova acquisizione ci dara
unastruttura pitisolida. Essere
piccoli inun mondo globalizzato
non funziona. Credo che tutte

le aziende medio piccole

del nostro paese dovrebbero
cercare di unirsi ad altre realti per
essere pill competitives. - sta.
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